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Abstract 
The article is devoted to studying trends in the development of digital distribution of mobile 
applications. Despite the existence of other platforms for the digital distribution of mobile 
applications, the main focus of the study is on the Google Play Store and the Apple App Store. 
A comparison was made between these two sites according to such criteria as the number 
of applications, the content structure for different target segments, the cost, the percentage 
of paid users to the total number, the number of downloads, and profit. Based on the study 
of trends in the development of digital distribution of mobile applications, it was determined 
that despite the COVID-19 pandemic, which acted as a catalyst for the rapid growth 
of the popularity of some applications or games, as of 2024, the number of downloads has 
stabilized and, at some point, even declined. During the analyzed period, there is a significant 
advantage in the number of downloads through the Google Play platform. It was found that 
the number of offers on the two main platforms - the Apple App Store and the Google Play 
Store - decreased in a certain period (2018-2020) due to quality optimization and the reduction 
of low-quality products, and in the next period (2021-2023) it showed a gradual, slower growth. 
It can be considered as a certain paradox that, despite the higher price tags in the Google Play 
Store, their main competitor - the Apple App Store - still shows significantly better indicators 
of profit from sales, at the same time in a more balanced proportion between the categories 
of games and applications. This is partly because the Apple App Store is a more popular platform 
in high-income regions such as Japan and the United States, which tend to spend more on apps. 
At the same time, Google Play Store's biggest markets are India, Southeast Asia, and South 
America, which typically generate lower revenue per user. 
Keywords: digital distribution, Apple App Store, Google Play Store, mobile applications, market 
analysis. 
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Постановка проблеми. Слід розпочати з того, що цифрова дистрибуція включає в себе 

як мінімум шість напрямків: відеоконтент, аудіоконтент, мобільні додатки, програмне забезпечення, 

відеоігри та публікації. Варто зазначити, що деякі з цих напрямків мають перетини, що ускладнює 

поділ на категорії. Проте, можна з впевненістю вважати одним з найбільш перспективних напрямків 

і тих, що стрімко розвиваються, саме мобільні додатки. Останнім часом ринок цього сегменту 

цифрової дистрибуції характеризується сплеском онлайн-трафіку та завантажень, оскільки все більше 

і більше людей охоче використовують мобільні телефони для повсякденних завдань і спілкування. 

Зростання ринку мобільних додатків неминуче, і в найближчому майбутньому ринок додатків, 

безсумнівно, матиме безпрецедентне зростання. Попри те, що ринок мобільних додатків здається 

переповненим, він все ще має потенціал як для власників бізнесу, так і звичайних користувачів. 

Саме тому актуальним є дослідження тенденції ринку цифрової дистрибуції мобільних додатків 

і статистики використання мобільних додатків у всьому світі. 

Постановка цілей. Метою статті є дослідження тенденцій розвитку цифрової дистрибуції 

мобільних додатків. 

Аналіз останніх досліджень та публікацій. Слід зазначити, що у вітчизняному науковому 

середовищі, так само, як і у міжнародному, дослідження мобільних додатків розглядається з різних 

сторін, наприклад, з точки зору економічного чи публічних векторів, або з технологічної сторони. 

Наприклад, Васьків С.В. досліджував роль мобільних додатків та соціальних мереж публічному 

управлінні: зміна взаємодії з громадянами (Vaskiv, 2023). Корпанюк Т.М. та Мулик Я.І. розглядали 

перспективи застосування мобільних додатків в бізнесі та їх облік (Korpanjuk & Mulyk, 2018). 

Алтухов С. О. та Мироненко В. В. у своїй праці робили акцент на інструментах для розміщення й 

просування мобільних ігор і додатків (Altukhov & Myronenko, 2018). Проте, незважаючи на стільки 

різноманітний аналіз напрямку мобільних додатків, саме з точки зору галузевого дослідження як 

специфічного ринку досліджень майже немає у вітчизняному науковому полі, що підвищує 

актуальність даного дослідження. 

Методологія дослідження. У процесі дослідження використано загальнонаукові методи 

пізнання: метод узагальнення; компаративний метод, системний підхід; метод аналізу та синтезу; 

метод статистичного аналізу, графічний метод. 

Викладення основного матеріалу. За межами Китаю Apple і Google контролюють більше 

ніж 95 відсотків частки ринку додатків через iOS і Android. Обидві мобільні ОС спочатку 

постачалися з кількома попередньо встановленими програмами, але швидко запустили магазини 

програм, що дозволило стороннім розробникам публікувати програми та ігри. 

Протягом року після того, як обидва магазини були доступні, десятки тисяч розробників 

створювали програми та ігри для платформ. Менш ніж за п’ять років у Apple і Google було 

доступно понад мільйон додатків та ігор, що принесло обом компаніям мільйонний дохід 

від додатків. 

Економіка додатків була побудована на цих двох платформах, які розширили свої пропозиції, 

включивши програми для споживачів і будь-якого типу бізнесу. Його вартість оцінюється приблизно 

в 6,3 трильйона доларів (TechCrunch, 2017). 

Інші компанії намагалися створити Apple і Google. Microsoft запустила власний магазин для 

Windows Mobile, а Huawei має власний магазин після заборони використання Android. Існують також 

спеціальні магазини додатків та ігор за межами мобільних пристроїв, такі як Steam, Epic Games Store 

і додаток Microsoft Store для ПК. 

За останні три роки Apple і Google створили додаткові бар’єри для входу розробників. Вони 

також видалили мільйони програм зі своїх відповідних магазинів, намагаючись покращити якість 

усієї екосистеми. 
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Оскільки Android недоступний у Китаї, у країні з’явилося кілька магазинів додатків, серед яких 

MyApp від Tencent, Huawei App Market, магазин програмного забезпечення OPPO та деякі інші (Ou, 

2020). На них припадає приблизно 75 відсотків усіх завантажень додатків у Китаї. 

Apple може продовжувати працювати в Китаї зі своїм магазином додатків, хоча китайський 

уряд регулярно очищає магазин, щоб видалити програми та ігри (Appleinsider, 2020). 

Розпочнемо більш детальний аналіз з платформи Apple App Store. Перед випуском iPhone 

тодішній генеральний директор Apple Стів Джобс був проти ідеї дозволу завантажувати сторонні 

програми на пристрій, бажаючи замість цього, щоб розробники створювали веб-програми для 

мобільного браузера Safari. Після негативної реакції розробників у 2008 році було досягнуто 

компромісу, коли Apple анонсувала SDK і iPhone App Store (Curry, 2024). 

iPhone App Store був запущений разом з iPhone 3G у липні 2008 року з 500 доступними 

програмами. Порівняно з тим, як App Store працює сьогодні, на момент запуску великий відсоток 

додатків був платним, оскільки Apple дозволила покупки в додатках лише через рік. 

Покупки в додатках або мікротранзакції швидко випередили платні додатки 

як найпопулярніший спосіб отримання прибутку. Протягом перших кількох років це був одноразовий 

платіж, який здійснювався в додатку за видалення реклами, доступ до більшої кількості рівнів 

або преміум-функцій. З того часу він перетворився на підписки, косметику та інші багаторівневі 

варіанти оплати. 

Apple App Store розвивався разом із iPhone, який став одним із найвідоміших брендів у світі. 

До 2016 року в ньому було 2,2 мільйона програм та ігор, які охоплювали всі сектори та підсектори. 

У 2016 році Apple почала витрачати більше часу на видалення невідповідних додатків зі свого 

магазину, хоча за останні кілька років спостерігається постійне зростання. 

Не зважаючи на те, що Apple App Store менший за розміром, ніж Google Play Store, з точки зору 

кількості користувачів і завантажень, він залишається відповідальним за більшість споживчих витрат 

на програми. У 2023 році він отримав більше ніж удвічі більше, ніж Google Play Store, не зважаючи 

на менше половини річних завантажень додатків. 

За останні кілька років Apple була вплутана в кілька випадків, пов’язаних із високою комісією 

за покупки в програмі, яка становила 30 відсотків для всіх розробників. З того часу це було змінено 

на 15 відсотків для розробників за перший дохід у 1 мільйон доларів, що включає переважну більшість 

розробників у Apple App Store. 

Однак, великі компанії, такі як Epic Games, Netflix і Spotify, висунули Apple звинувачення, 

причому дві з цих компаній подали на Apple до суду. Повідомляється, що найближчим часом вона 

планує дозволити сторонні магазини додатків, якщо законодавство ЄС змусить компанію дозволити 

іншим магазинам додатків конкурувати з її власними (Peters & Clark, 2022). 

На рисунку 1 відображено динаміку кількості мобільних додатків у App Store протягом періоду 

2009-2023 років. 

З рисунку вище можна зрозуміти, що у 2014 році загальна кількість програм, доступних як 

в Apple App Store, нарешті перевищила один мільйон. У 2016 році розробники додатків Apple 

заробили доволі вагому суму у 20 мільярдів доларів. До 2017 року було зафіксовано приблизно 

220 мільярдів завантажень мобільних додатків. У 2017 році з приблизно 2,1 мільйонами додатків 

магазин додатків досяг найбільшої кількості доступних мобільних додатків. Цифри показали 

незначне зниження в наступні роки, коли Apple почала видаляти старі або 32-розрядні програми. 

У 2023 році в App Store від Apple було 2,29 мільйона програм та ігор, що на 4,8% більше, ніж 

у попередньому році. Неігрові програми складають 79% Apple App Store. У 2023 році в магазині було 

1,818 мільйона додатків. У 2023 році в App Store від Apple було 0,472 мільйона ігор, 

що на 2,6% більше, ніж у попередньому році.  
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Рис. 1. Динаміка кількості мобільних додатків у App Store протягом  

періоду 2009–2023 років, за категоріями, млн. один. 

Джерело: розроблено автором на основі (Business of Apps, 2024a) 

 

На рисунку 2 відображено структуру додатків магазину App Store за напрямками. 

Ігри становили приблизно 20% усіх додатків у Apple App Store. Ігри складають значну частину 

Apple App Store, що не дивно, оскільки ключовими ринками Apple є Північна Америка, Китай та Японія, 

які відомі більшим використанням мобільних ігор. Бізнес-додатки були другою за величиною категорією, 

займаючи 10% платформи. Третє місто займає категорія освіти з показником 8,7%. Цікавим буде 

відзначити динаміку, яка полягає у тому, що перша трійка популярних категорій у порівнянні з 2020 роком 

не змінилася. Проте, деякі категорії характеризуються зростанням, наприклад, фінанси та їжа з напоями, 

а інші категорії, навпаки, зменшили свою долю – наприклад, подорожі та спорт.  
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Рис. 2 Структура мобільних додатків у App Store  

у 2023 році, відсотків 

Джерело: розроблено автором на основі (Business of Apps, 2024a) 

 

Перейдемо до аналізу Google Play Store, для того, щоб потім провести порівняння. Google Play 

є найбільшим магазином додатків за кількістю додатків і завантажень, на нього припадає близько 

половини всіх завантажень додатків у світі. Запущений у 2008 році як Android Market, він пішов 
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пропонувати їх користувачам Android за межами своїх власних клієнтів, розробники платили їм 

невеликий інтерес. 

Подібно до Apple, Google зіткнувся зі скаргами від великих розробників і прихильників 

відкритого коду, тому що цей підхід закритої системи шкідливий для розробників і конкуренції. 

Кілька відомих розробників поскаржилися законодавцям Європейського Союзу та Конгресу США 

на нездатність конкурувати з Google на Android (Business of Apps, 2024b). 

На рисунку 3 відображено динаміку кількості мобільних додатків у Google Play Store протягом 

2010-2023 років. 

 

 

Рис. 3. Динаміка кількості мобільних додатків у Google Play Store  

протягом 2010–2023 років, за категоріями млн. один. 

Джерело: розроблено автором на основі (Business of Apps, 2024a) 
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З рисунку вище можна зрозуміти, що у 2014 році загальна кількість програм, доступних як 

в З рисунку вище можна зрозуміти, що у 2013 році загальна кількість програм, доступних як в Google 

Play Store, перевищила один мільйон, тобто на рік раніше, ніж у Apple App Store. У 2017 році 

пропозицій платформи збільшилися багаторазово, щоб досягти історичного максимуму в 3,5 мільйона 

додатків, доступних для користувачів Android. Як і Apple, у 2017 році Google розпочав кампанію 

з очищення свого магазину, видаливши неякісні програми. Google також зосередився на видаленні 

неякісних ігор із магазину, видаливши більше половини ігор зі свого магазину у 2018 році. Протягом 

2018-2020 рр. кількість ігор, доступних у Google Play Store, скоротилася на 39 %.  

На рисунку 4 відображено структуру додатків магазину Google Play Store за напрямками. 

 

Рис. 4. Структура мобільних додатків у Google Play Store  

у 2023 році, відсотків 

Джерело: розроблено автором на основі (Business of Apps, 2024a) 
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у порівнянні з 2020 роком не змінилася, так само, як і у платформи конкурента. Проте, деякі категорії 

характеризуються зростанням, наприклад, продуктивність та їжа з напоями, а інші категорії, навпаки, 
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Для отримання прибутку, звісно, важливо і те, по якій ціні реалізується товар. Тому доцільно 

порівняти вартості у двох цифрових платформах (рис. 6). 
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Рис. 5. Структура товарів у Google Play Store та Apple App Store у 2023 році  

за категорією вартості, відсотків 

Джерело: розроблено автором на основі (Business of Apps, 2024a) 

 

 

Рис. 6. Вартість товарів у Google Play Store та Apple App Store  

у 2023 році, дол. США 

Джерело: розроблено автором на основі (Business of Apps, 2024a) 
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Середні ціни на програму та гру в App Store збільшуються, оскільки все більше клієнтів 

готові платити за програми. Однак, середня ціна все ще нижча, ніж у Google Play Store, хоча в 

Apple App Store більше платних програм. 

В цілому ж зрозуміти різницю у популярності двох найбільших площадок мобільних додатків 

можна порівнявши кількість завантажень на майданчиках. На рисунку 7 приведено порівняння 

кількості завантажень мобільних додатків Apple App Store і Google Play. 

 

Рис. 7. Кількість завантажень мобільних додатків у цифрових платформах  

Apple App Store і Google Play Store у 2015-2023 рр., млрд. 

Джерело: розроблено автором на основі (Business of Apps, 2024c) 

 

Протягом періоду, що аналізується, спостерігається значна перевага у кількості завантажень 

через платформу Google Play. У 2020 році відбулося стрімке зростання кількості завантажень 
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На рисунку 8 відображено динаміку доходів від продажу мобільних додатків Apple App Store 

протягом періоду 2016-2023 років. 
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Рис. 8. Річний дохід від ігор та додатків платформи Apple App Store  

за 2016–2023 рр.., млрд. 

Джерело: розроблено автором на основі (Business of Apps, 2024d) 

 

Потрібно відзначити, що споживчі витрати Apple App Store на ігри впали на 4,5% у 2023 році, 

що стало другим річним падінням поспіль. Разом з цим відслідковується стабільне зростання доходів 

від реалізації додатків на цифровій платформі. 

На рисунку 9 відображено динаміку доходів від продажу мобільних додатків Google Play Store 

протягом періоду 2016-2023 років.  
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Рис. 9. Річний дохід від ігор та додатків платформи Google Play Store  

за 2016–2023 рр., млрд. дол. США 

Джерело: розроблено автором на основі (Business of Apps, 2024d) 
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